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BEV-Neuzulassungen im Relevanten Flottenmarkt von 2019 bis 2028

Forecast Exakte Angaben
in der Studie

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

— Die Zunahme der BEV-Neuzulassungen verliert im Jahr 2024 mit dem Auslaufen der staatlichen Férderungen
vorubergehend an Schwung.
— Dank der CO2-Regulierung der EU, der allgemeinen Verbesserung der Infrastruktur, und der Preissenkung

werden sie bis 2028 wieder an Tempo gewinnen.

DATAFORCE, | IRIS® - Alle Pkw Neuzulassungen in 2023 im Relevanten Flottenmarkt n=976.698
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Erweiterung des Markenportfolio durch die Einfuhrung von Elektrofahrzeugen

Top 10 neue Marken im Fuhrpark Exakte Angaben

in der Studie
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Befragte mit BEV im Flottenbestand, n=352, Hat sich Ihr Markenportfolio im Fuhrpark durch die Einflhrung von Elektro-Fahrzeugen erweitert? Welche Marken wurden
DATAFORCE neu aufgenommen? 4
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Kriterien bei Auswahl des Ladedienstanbieters

Preis-Leistungsverhaltnis 59,7%
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in der Studie

DATAFORCE, Befragte mit Ladedienstanbieter. Was ist lhnen bei der Auswahl eines Ladedienstanbieters besonders wichtig? 5
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Informationsquellen zur Anschaffung von BEV

Exakte Angaben . .
in der Studie Vorab Informationen bei Anschaffung

I, 65.6% BEV-Anschaffung

Social Media | G ¢.0%

I 5o

_ 11,4% Frauen legen mit X% mehr Wert auf lokale
Héandler. Manner dagegen liegen im Bereich Neuwagen = Gebrauchtwagen
Social Media mit 21% deutlich Gber dem

B :4% Durchschnitt.

DATAFORCE, War Ihr Elektro-Fahrzeug bei der Anschaffung ein Neuwagen? Wo haben Sie sich vor der Anschaffung lhres Elektro-Fahrzeugs informiert? BEV-Fahrer, n=500 6
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Oder direkt online bestellen

= Marktibersicht (Aktuelle KPls + Forecast)

I:l Gesamtstudie (4.800 € netto)

Modul 1- * Fahrzeuganschaffung: Kaufverhalten, Hindernisse, Einfluss
D Modul 1 . F|0ttenmarkt (2900 € netto) EIektro-I.:ahrzeuge im Férderung, Leasing/Kauf und Restwertthematik
) Elottenmarkt = Zufriedenheit mit Ladegeschwindigkeit & Reichweite
|:| Modul 1 + Add on: Flottenmarkt inkl. Lademanagement (3.450 € netto) *  Markenimage: Wahmehmung zu Qualitét, P/L-Verhaltnis,
Zahlungsbereitschaft und mehr
I:l Add on: Lademanagement Einzeln (950 € netto)
. » Ladeinfrastruktur am Unternehmensstandort: nach Anzahl
I:l Modul 2: Privatmarkt (2.900 € netto) Ladepunkte, Art (kW) und Fuhrparkgrae
Add on Flottenmarkt: »  Laden beim Mitarbeiter zuhause: Kostenibernahme Wallbox,
Firma Lademanagement Ladestrom, Abrechnung
= Auswahl des Ladedienstanbieters
= Relevanz erneuerbarer Energien
Name

= Marktiibersicht (Aktuelle KPls + Forecast)
H =  Fahrzeuganschaffung: BEV als Zweitwagen, Kaufverhalten,
E-Mail Modul 2: R - ge e
Hindernisse, Leasing/Kauf und Restwertthematik
= Laden zuhause und é&ffentliches Ladeverhalten

Elektro-Fahrzeuge im
Telefon Privatmarkt

=  Markenimage: Wahrnehmung zu Qualitat, P/L-Verhaltnis,
Zahlungsbereitschaft und mehr

Die Studie Nutzung von Elektro-Pkw im Wandel 2024 wird ab KW 11 als pdf-Dokument geliefert. Das Nutzungsrecht ist beschrankt auf den eigenen internen Gebrauch. Jegliche Vervielfaltigung, Verbreitung (einschlieRlich der
Weitergabe an Berater oder Agenturen), 6ffentliche Zuganglichmachung oder Bearbeitung bedarf der Zustimmung. Es gelten unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen und Datenschutzbedingungen. Diese sind unter
www.dataforce.de/agb abrufbar.

Unterschrift/ Firmenstempel

Dataforce Verlagsgesellschaft fiir Business Informationen mbH
Hamburger Allee 14

60486 Frankfurt am Main, Germany

Telefon +49 69 95930-233

Fax +49 69 95930-333

E-Mail customer-services@dataforce.de

DATAFORCE, | Alle unsere angegebenen Preise sind netto. Es gelten unsere AGB.
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